Malgruppe og FU’s begrebsdefinition

Hvem er projektets malgruppe?
Projektets malgruppe er;

Iderige landmeaend, som er klar til at forretningsudvikle, eller iderige landmaend, som er bevidst eller
ubevidst i gang med eller pa vej imod at forretningsudvikle deres virksomhed og/ eller
forretningsmodel.

Uddybning af malgruppen

Malgruppen er skarp i relation til sin erhvervsmaessige afgreensning til primaererhvervet i
fedevaresektoren. Det er landmaend, der er malgruppen. Ikke radgivningsbranchen omkring
erhvervet, selvom radgivningsbranchen kan blive anvendt som budbringer af budskabet.

Derimod er malgruppe uskarp pa hvem der forretningsudvikler og hvem der ikke ggr. Det begrundes
med, at projektet gnsker at bringe vaerdi til alle landmaend uanset om de er bevidste eller ubevidste
om deres retning eller ej.

Projektet ser det som en succesfaktor at hjeelpe landmaend til at afggre om deres ideer er gkonomisk
baeredygtige eller ej og dernaest medvirke til at forretningsggre de ideer, der viser sig at have
forretningsudviklingspotentiale.

Projektet ma derfor gerne bringe veaerdi til alle landmaend, hvad enten de i projektets forstaelse
forretningsudvikler eller ej.

Hvad er projektets definition af Forretningsudvikling (FU)?
Definition;

Forretningsudvikling er en radikal eller inkrementel aendring i en af forretningsmodellens elementer
inden for produktionsprocesser (kerneaktiviteter, nggleressourcer eller partnerskaber), selve
produktet (produktinnovation i vaerdi-tilbuddet), eller i kundesegmentet og dets handtering
(marked, kunderelation eller salgs- & distributionskanaler).

Forretningsudvikling deekker dermed over bade produktinnovation, procesinnovation og
markedsinnovation.

Baggrund for begrebsdefinitionen

Som tilfgjelse til forretningsudviklingens begrebsdefinition, erkender projektet at megen af den
innovation, som sker med det formal at forretningsudvikle. Forretningsudvikling sker som oftest som
konsekvens af et gnske om, at skabe noget nyt, tjene flere penge, eller blot af en ide til at ggre ting
smartere.

Forretningsudvikling sker derfor sjeeldent bevidst. De fleste innovationer udspringer af en emergent
inkrementel lzeringsproces, hvor man fgrst efterfglgende erkender, at man har forretningsudviklet et
nyt produkt, en ny proces eller et nyt marked. Det er derfor de feerreste innovationer, der udspringer
af en bevidst radikal udviklingsproces. Radikale innovationer udspringes som ofte af ubevidste
processer hvorimod inkrementelle forandringer i hgjere grad er et resultat af bevidste processer.



